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Ideias de capa de diario personalizado para brindes corporativos: o que colocar na frente
e o que deixar de fora

Details

Resposta rapida: Uma boa capa de didrio personalizado para um brinde corporativo combina um
elemento que pertence ao destinatario, como um nome ou iniciais, com um elemento que marca a
empresa ou a ocasiao, como um logotipo pequeno, um motivo do evento ou uma frase curta. Depois,
usa somente os detalhes que o material da capa consegue reproduzir: tracos de tom Unico para
madeira gravada, marcas tonais sutis para capas estilo couro com baixo-relevo e impressao colorida
apenas em papel ou tecido impresso.

Os diarios estao entre os poucos brindes corporativos que as pessoas continuam usando. No estudo
da ASI de 2026 com consumidores dos EUA, 75 % das pessoas que receberam um caderno
promocional o utilizavam pelo menos uma vez por semana™. 61 % o mantiveram por pelo menos um
ano, e a AS| estima cerca de 500 impressdes ao longo da vida de um caderno. O destinatario olhara
centenas de vezes para 0 que vocé colocar na capa do didrio personalizado, entdo a capa merece o
mesmo cuidado que o orcamento do brinde.

Os designs de capa costumam falhar de trés maneiras. A primeira é um logotipo ampliado por toda a
frente, o que faz um presente pensado parecer brinde de congresso que acaba na gaveta. A segunda
€ uma capa preciosa demais para ser usada. Um resenhista de papelaria observou que um caderno
de bolso com folheado de madeira parecia tanto madeira de verdade™ que muitos donos o deixavam
na mesa em vez de leva-lo consigo. A terceira é uma arte que ignora o material. Uma foto de estilo
familiar gravada em madeira escura, ou um logotipo de 5 cores enviado a um processo de gravagao
de tom Unico, chega borrada ou incompleta, e a gravacao nao pode ser desfeita.

Este guia oferece aos compradores corporativos um roteiro pratico. Ele aborda as 3 camadas de uma
capa, os cinco tipos de contelddo que podem ir nela, como cada um se adapta a diferentes materiais
de capa e ocasides de presente, e as palavras que nunca devem aparecer em uma capa. Trata-se de
decisOes de design, nao de especificacdes de producao.
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O que diferencia a capa de um diario personalizado de um
caderno de marca?

Um caderno de marca é construido em torno de quem presenteia: o logotipo € a mensagem e todas
as unidades sao idénticas. A capa de um diario personalizado é construida em torno de quem recebe.
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Pelo menos um elemento nela é especifico dessa pessoa ou de um momento que ela compartilhou
com a sua organizacao. Essa distincao importa mais do que nunca na compra de brindes
promocionais. Uma pesquisa da PPAI constatou que personalizacdo e produtos ecoldgicos devem
dominar 0s novos lancamentos promocionais™, e cerca de dois tercos dos principais distribuidores e
fornecedores relataram interesse crescente dos compradores por produtos ecolégicos.

Ajuda pensar que toda capa tem 3 camadas.

e Camada de identidade: o nome do destinatario, iniciais, monograma ou uma funcao que ele
conquistou.

 Camada de contexto: o motivo do presente, como um motivo do evento, um marco, um
emblema da equipe, um valor ou uma frase curta.

e Camada de marca: seu logotipo ou sua marca.

A regra pratica é escolher 2 camadas e deixar uma delas liderar. Nome mais logotipo pequeno
combina com presentes de agradecimento a clientes. Motivo do evento mais logotipo pequeno
combina com participantes de congressos. Nome mais marco combina com aposentadorias e
aniversarios. Usar as trés em tamanho igual produz uma capa carregada em que nada se |é primeiro.
Cadernos personalizados com aparéncia premium quase sempre deixam bastante espaco vazio em
torno de um Unico ponto focal claro.

Como projetar a capa de um diario personalizado em seis
decisodes

1. Comece pela ocasiao, nao pela arte

Primeiro, decida o que o destinatario deve lembrar quando pegar o diario um ano depois. Um diario
de integracao deve fazer o novo contratado sentir que pertence a equipe, entao um emblema da
equipe ou um valor da empresa funciona melhor que o logotipo corporativo. Um presente para cliente
deve fazer o cliente se sentir reconhecido; por isso 0 nome dele vem em primeiro plano e a sua marca
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recua. Um presente de aposentadoria ou de longo tempo de servico homenageia uma pessoa, e por
isso pode trazer datas e conquistas que ficariam estranhas num presente do dia a dia. Registrar essa
intencao em uma frase resolve a maioria das discussdes posteriores sobre o tamanho do logotipo.

2. Escolha o elemento principal

Cada um dos cinco elementos de capa mais comuns tem um ponto forte tipico e uma armadilha
tipica.

Nomes e iniciais do destinatario. Um nome é a maneira mais rapida de transformar um presente
de prateleira em um diario feito sob medida para uma pessoa. Use 0 nome pelo qual a pessoa
realmente é chamada, tirado de uma lista conferida e nao digitado de meméria, e sinalize acentos,
hifens e caracteres nao latinos antes de montar a arte. Evite cargos em presentes feitos para durar,
porgue 0s cargos mudam e a gravagao nao. Iniciais ou um monograma de duas letras parecem mais
discretos que um nome completo e combinam com destinatarios seniores e clientes. Quando cada
unidade leva um nome diferente, cada capa vira um item de aprovacao separado; por isso inclua essa
etapa de revisao no cronograma.

Logotipos. Forneca uma versao do logotipo em uma sé cor, porque a maioria dos processos de capa
reproduz um Unico tom. Mantenha-o em segundo plano em presentes para pessoas: canto inferior,
contracapa ou lombada. Elimine slogans e marcas legais mitdas, pois texto pequeno fica empastado
ou some em materiais texturizados. Uma versao s6 com o simbolo costuma ficar melhor que a versao
tipografica completa.

Temas de evento. Construa o motivo a partir de algo que os participantes viveram, como o skyline
de uma cidade, a linha de um rio, o perfil de uma montanha ou um padrao extraido da arquitetura do
local. Diarios de evento duram mais que o evento, entdao mantenha o ano pequeno ou coloque-o na
contracapa. Assim a capa continua parecendo uma lembranca e ndo um cracha vencido.

Frases e valores da empresa. Uma linha curta funciona melhor: uma palavra de valor ou uma
expressao de poucas palavras. Trechos de musicas, livros e filmes recentes costumam ser protegidos
por direitos autorais e podem exigir autorizacao. Valores escritos pela prépria empresa ou fontes em
dominio publico sdo mais seguros. Se a frase for longa, leve-a para a parte interna da capa e deixe a
frente limpa.

Arte e ilustracao. Desenhos de linha, ilustracdes botanicas e padrdes geométricos se reproduzem
bem na maioria dos materiais. Se vocé contratar um ilustrador, garanta por escrito os direitos para o
uso previsto, incluindo novas tiragens. Tenha cautela com imagens geradas por IA em presentes para
clientes. Alguns destinatarios as rejeitam, e a situacao dos direitos € menos definida do que na arte
encomendada. Fotografias exigem tons continuos, entdo reserve-as para capas impressas.

3. Combine o elemento com o material da capa

Madeira e compensado gravados a laser produzem um Unico tom queimado, cujo contraste depende
da madeira. Faces claras, como bétula ou bordo, mostram linhas escuras nitidas, enquanto madeiras
mais escuras, como a hogueira, dao uma marca sutil e de baixo contraste. O veio também varia de
capa para capa, entao apresente essa variacao aos destinatarios como carater, nao como defeito.
Capas estilo couro com baixo-relevo dao uma marca tonal e rebaixada, com aparéncia premium, mas
gue esconde linhas finas. Capas de papel, tecido e pano impressos sao o Unico caminho para
logotipos e fotografias coloridos. A cortica favorece formas ousadas e simples e perde detalhes finos.
Se vocé optar pela madeira, nossa pagina sobre cadernos de madeira personalizados com capas de
compensado gravadas a laser aborda a construcao, o dimensionamento, as opcdes de superficie e a
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preparagao de arquivos para gravagao, por isso este guia nao os repete.
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4. Defina hierarquia e posicionamento

Trate a frente, a lombada, a contracapa e a parte interna da capa como quatro espacos distintos. A
frente leva apenas o elemento principal. A lombada serve para um logotipo pequeno ou uma Unica
inicial, visivel quando o diario estd em pé numa estante. A contracapa comporta a marca, a data de
um evento ou 0 nome discreto de um programa. A parte interna da capa é o lugar certo para uma
mensagem pessoal de um gestor, uma frase mais longa ou uma dedicatoéria. Tirar os elementos de
apoio da frente é a forma mais rapida de fazer a capa parecer intencional e nao carregada.



5. Nao coloque na capa alegacoes ecoldégicas nao comprovadas

A sustentabilidade é um bom motivo para escolher materiais naturais. Os produtos sustentaveis
representaram 13,77 % das vendas de brindes promocionais dos EUA em 2024, com alta de cerca
de 20 % em relagao ao ano anterior. Essa popularidade leva as equipes a querer gravar na capa
slogans como “ecoldgico”. Os Green Guides da FTC orientam as empresas a nao fazer alegacoes
amplas e sem qualificacdo, como “verde” ou “ecolégico”™. Uma alegacéo de “reciclavel” sem
qualificacao exige acesso a reciclagem para uma maioria substancial, 60 %, dos consumidores ou das
comunidades. Os Green Guides também alertam que uma alegacao sem qualificacao de “feito com
materiais renovéveis"™® pode sugerir contetdo reciclado, reciclabilidade e biodegradabilidade, e citam
0 bambu como exemplo.

0 mesmo cuidado vale para selos de certificacao. Os rétulos FSC dependem de uma cadeia de
custddia certificada ininterrupta, e a norma de cadeia de custédia estd em revisdo'™, com as regras
atuais ainda em vigor enquanto os comentarios sao analisados. Em 2026, a FSC e a ASI lancaram a
verificacdo de transacdes apds encontrarem promocao nao licenciada da FSC e alegacdes enganosas
de “100 % bambu"™®. Essas constatacdes diziam respeito a papel de uso doméstico, mas a licdo vale
aqui. A capa é permanente e publica, entdo nao coloque nela alegacdes e logotipos, a menos que os
documentos do seu fornecedor sustentem exatamente o texto usado. A documentacao em si é
tratada na pagina do produto.

6. Projete pensando em como o diario vai envelhecer e ser usado

Uma capa gravada ou com baixo-relevo dura tanto quanto o diario, entao evite conteddo que
envelhece mal, como slogans de campanha, nomes provisérios de equipes ou as metas deste
trimestre. Os materiais naturais também reagem ao ambiente. A Oregon State University Extension
observa que a madeira para ambientes internos aguecidos costuma ser secada até cerca de 7 % de
teor de umidade™. Esse é um dos motivos pelos quais uma capa de madeira dada de presente em um
escritério seco no inverno pode se comportar de forma diferente de outra num armazém Umido. Por
fim, incentive as pessoas a escrever no diario. Um bilhete curto na parte interna da capa convidando
a0 uso ajuda a combater o efeito “bonito demais para escrever”. O mesmo vale para combinar o
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papel com a forma como as pessoas vao escrever. Uma resenha independente de um diario com capa
de madeira constatou que nao houve transparéncia com canetas comuns, mas o papel ondulou com
técnicas umidas™®,

Combinando ideias de capa com materiais e ocasides

A primeira tabela mostra o desempenho de cada elemento de capa nos quatro materiais de capa
mais comuns. A segunda associa ocasides corporativas tipicas a uma combinacado de capa.

Elemento da
capa

Nome ou iniciais

Logotipo em uma
sé cor

Logotipo colorido

Motivo de evento
ou desenho de
linha

Frase curta ou
valor

Fotografia

Ocasiao

Agradecimento a
cliente

Integracao de novos

contratados

Congresso ou evento

externo

Aposentadoria ou

longo tempo de
servico

Presente para diretoria

ou conselho

Reconhecimento de

funcionarios

Madeira ou

compensado gravado a

laser

Excelente; nitido em
faces claras

Excelente como simbolo

Ruim; as cores viram um

sO tom

Excelente; o veio da
profundidade

Bom se for breve

Ruim em madeiras

escuras; arriscado em

geral

Elemento
principal

Nome ou iniciais

do cliente

Emblema da

da empresa

no local

Nome com marco

Iniciais ou
monograma

de premiacao

equipe ou valor

Motivo inspirado

Nome com tema

Estilo couro com
baixo-relevo

Excelente; discreto,

tonal

Ruim

Regular; simplifique

o desenho

Bom

Nao indicado

Elemento de
apoio
Logotipo
pegueno na
contracapa

Primeiro nome
na parte interna
da capa

Ano pequeno na
contracapa

Mensagem do
gestor na parte
interna

Logotipo na
lombada

Palavra de valor

Bom; tracos finos
podem fechar

Papel ou
tecido
impresso

Bom; a cor

com a marca

Excelente

Excelente

Excelente

Bom

Excelente

Capa mais
indicada

Madeira gravada
ou baixo-relevo

Madeira gravada
ou tecido impresso

Madeira gravada
ou impressa

Madeira gravada

Baixo-relevo ou
gravacao em
madeira escura

Madeira gravada
ou impressa

pode combinar

Cortica

Bom com
tipografia
ousada e
simples

Regular; o
detalhe fino se
perde

Ruim

Regular; use
formas de
contorno

Regular

Nao indicado

Evitar

Logotipo grande na
frente

Cargos

Programacao
completa ou listas
de patrocinadores

Arte genérica de
banco de imagens

Cores vivas, slogans

Frases vagas de
elogio
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Perguntas frequentes

FAQ: O logotipo da empresa deve ir na frente da capa de um diario personalizado?

Em presentes dirigidos a pessoas, em geral nao em tamanho grande. Coloque na frente 0 nome do
destinatario ou o motivo da ocasiao, e posicione um logotipo em uma s cor na contracapa, na
lombada ou no canto inferior. Didrios de eventos para grandes grupos sdo a excecao, pois uma frente
guiada pelo tema, com um logotipo pequeno, ainda funciona como lembranca.

FAQ: Cada diario de um mesmo pedido pode levar um nome diferente?

Nomes variaveis sao comuns em cadernos personalizados, mas cada um vira um item a parte para
prova. Envie uma planilha verificada com os nomes preferidos, confira os caracteres especiais logo no
inicio e pergunte ao fornecedor como ele trata listas de nomes e aprovacdes. Nossa equipe pode
confirmar as opcdes quando vocé solicitar um orcamento.

FAQ: Um logotipo colorido funciona em uma capa de madeira?

N&ao por gravacao a laser, que produz um Unico tom queimado. Peca ao designer uma versdo do
logotipo em 1 cor ou em contorno. Se as cores da marca forem essenciais, escolha uma capa de
papel ou tecido impresso, ou leve o logotipo colorido para um inserto ou para a embalagem.

FAQ: Podemos imprimir “ecoldgico” ou um logotipo FSC na capa?

Evite slogans ambientais sem qualificacao. A orientacdo da FTC os considera dificeis de comprovar.
Use um selo de certificagdo somente quando a cadeia de custddia certificada do seu fornecedor cobrir
exatamente aquele produto e aquela alegacao. Descricdes simples do material, colocadas na parte
interna da capa ou na embalagem, sao mais seguras que slogans na frente.

FAQ: Diarios para escolas ou programas para jovens exigem algo a mais?

Sim. Se um diario for projetado ou destinado principalmente a criancas com idade igual ou inferior a



12, as normas dos EUA limitam as partes acessiveis a 100 ppm de chumbo total**. Madeira e papel

sem tratamento sdo isentos de ensaio de chumbo por laboratério terceirizado, mas nao do limite em
si, e revestimentos ou tintas precisam de analise separada. Informe o publico ao fornecedor antes de
finalizar o design.

FAQ: Uma foto é uma boa ideia para a capa de um brinde corporativo?

Somente em capas impressas, e somente quando vocé tiver autorizacao de todas as pessoas na
imagem. A gravacao reduz as fotos a um Unico tom, e o detalhe muitas vezes se perde em madeira
escura ou de veio acentuado. Para capas gravadas, transforme a ideia em desenho de linha, como o
contorno de um prédio ou uma ilustracao simplificada da equipe.

Principais conclusées

e Cadernos sao usados, entdo a capa é vista com frequéncia. — 75 % dos destinatarios
usaram um caderno promocional pelo menos uma vez por semana (Fonte)

¢ O conteudo da capa deve continuar relevante por um ano ou mais. — 61 % mantiveram
um caderno promocional por pelo menos um ano (Fonte)

* A demanda por presentes sustentaveis é real, o que aumenta a exigéncia de precisao
nas alegacoes da capa. — 13,77 % das vendas promocionais de 2024 US foram de produtos
sustentaveis (Fonte)

» “Reciclavel” em uma capa exige evidéncia de amplo acesso a reciclagem. — 60 % dos
consumidores ou das comunidades é o parametro da FTC para uma alegacao sem qualificacdo
(Fonte)

e Capas de madeira reagem as condicoes do ambiente interno. — cerca de 7 % de teor de
umidade é tipico para madeira usada em interiores aquecidos (Fonte)

e Programas para jovens trazem um limite de conformidade a parte. — 100 ppm de
chumbo total se aplica a produtos infantis (Fonte)

Transformando ideias de capa em um presente que as
pessoas guardam

As capas que funcionam raramente sao as mais carregadas. Elas escolhem um elemento centrado na
pessoa e 0 apoiam com uma referéncia discreta a marca ou a ocasido. Também escolhem uma arte
gue o material consegue reproduzir com fidelidade e deixam de fora tudo o que vai envelhecer ou
exagerar. Defina primeiro a ocasiao, depois o elemento principal, depois 0 material, e 0
posicionamento quase sempre decorre disso.

Se a madeira gravada combina com o seu programa, confira nossa pagina de cadernos de madeira
personalizados com informacdes sobre construcao em compensado, dimensionamento, prepara¢ao
de arquivos e o caminho de amostras até a producao. Depois, envie a lista de destinatarios e o
conceito da capa para um or¢camento sob medida para as suas quantidades e o seu prazo.
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