Blueprint de RFQ para Flyer
Personalizado

Traduzindo a estratégia da
campanha em realidade impressa



%5

F
%001

Projetando uma ferramenta de

campanha, nao apenas um folheto

Uma Solicitacao de Cotacao
(RFQ) util nunca

pressupoe um processo especifico

do fornecedor ou uma
opcao de estoque.

O sucesso exige definir o
publico, a hierarquia da
mensagem, o formato fisico, a
arte e o meétodo de distribuicao

antes de especificar o papel.



Matriz de Taxonomia de Formatos

O Folheto

O Cartaz

O Cartao de Visita

Projetado para leitura
rapida, distribuicao
manual, insercoes ou
materiais para levar.
O sucesso é
impulsionado pela
clareza da mensagem
e pela legibilidade.

Contém informacoées

especificas da campanha.

Apresenta uma
estrutura dobrada mais
longa e complexa que
um flyer.

Destinado a leitura
aprofundada.

Prioriza a visualizacao a
distancia em vez da
distribuicao manual em
curta distancia.

Baixa densidade de texto.
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Funciona principalmente
como um meio de contato
pessoal, ao contrario de
um flyer, que contém
dados detalhados da
campanha.
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Engenharia reversa da
acao desejada

Dados

demograficos do Local de
publico distribuicao
. L ]
Visitar,
ligar,
escanear,
resgatar,
comparece Contexto
F, ambiental
comparar,
lembrar ou
guardar.
e L ]
Distancia de il'e.mpo de
visualizagdo eitura

disponivel




Exige legibilidade imediata. Um
Folheto design visualmente denso falhara.

s Deve encaixar precisamente em outra embalagem
Insergao A ou sacola. Designs minimalistas podem nao ter o
contexto necessario.
. Deve caber fisicamente em suportes de
Exp05|tor balcao padrao sem deformar.
Mala direta Exige adesao rigorosa as regulamentacoes de

formato postal, dimensdes e zonas sem impressao.
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Definindo o formato fisico
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A Woxxxmm. : :
1. Tamanho final 1 2. Orientacdo | il e e e ]
. ’ ' |

As dimensodes . Especifique requisitgs | :

fornecidas devem . de orientacdo retratp, : Crv i I!

declarar explicitamente i paisagem ou corte | ! Paisagem

se representam o . personalizado. | :

estado plano, dobrado” Y | e e Y= = === :

ou final. E > | A i
____________________________________________________________________________________________________________________ T_____________

3. Lados de impresséo A TETE G 4. Configuracdo da do

verso) |
Indique requisitos de Defina a mecanica e Painel
q 9 da dobra (ex.: dobra ao '

meio, dobra em rolo, dobra
. em Z), em vez de confiar
. em convenc¢odes genéricas
. de nomenclatura.

arte para impressao_s@
frente (4/0) vers -.<
frente e verso (4/4
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Avaliando materialidade e desempenho
Sensacao do papel (Resposta tatil
para a interagcao com a marca)
REGRA DE TESTE
Durabilidade ' Opacidade Requisitos criticos de
(Resisténcia ao e indolaus o superficie, material,
manuseio e ao verso apareca em desempenho ou
desgaste impressdes frente e conformidade exigem testes
ambiental) . verso) obrigatérios de amostras
| fisicas e revisao antes da
aprovacao da producao.
Superficie visual (Acabamentos
: brilhante, fosco ou préprios para |
‘@ escrita) ‘@
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A arquitetura de um arquivo pronto para impressao

Sangria e cortes

Limites externos que
garantem cor de ponta a
ponta, sem bordas
brancas.

Linhas de dobra e perfuracoes:,

Pontos de tensao
estrutural mapeados
exatamente no design.
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sAreas seguras e

Zonas sem impressao:

Limites internos
protegidos.

»Chamada central para acao (CTA):

Posicionadas estrategicamente
para permanecerem
completamente visiveis mesmo
apos dobrar, empilhar ou inserir.
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2. Oferta ou propésito: A
proposta de valor central.

3. Informacoes de apoio:

Contexto e detalhes necessarios.

4. Acao: A CTA
central.

5. Termos obrigatérios:

Informacgoes legais,
datas de validade e
avisos.

DESTAQUE TECNICO: CODIGOS QR,

Coédigos de barras, numeros de
telefone, URLs, cupons e precos
devem ser testados para
garantir legibilidade absoluta no
tamanho final pretendido.




Gerenciando versoes e localizacao

Matriz de arquivos e quantidades
Essencial para campanhas com varias
versoes regionais ou linguisticas.

Local Idioma Arquivo de arte Quantidade exata

Alocacao precisa Especifique a

Chicago EN file A final.pdf quantidade exata por design, idioma,
P tamanho e configuracao de dobra.

Berlim DE file_B_v3.pdf

: 3 A armadilha
Toquio JP file_C_print.pdf
Nunca combine quantidades de
artes diferentes em um unico total
sem fornecer uma divisao rigorosa
por versao. Verifique cada
variante antes da revisao da
producao.
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Especificando a logisticae o

estado final de entrega

Entregue plano

&

Entregue dobrado

Agrupado com insercdes

Distinguir versdes por etiquetas
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Lista de verificacao mestre de RFQ em 8 pontos

Declare o objetivo da campanha, o publico e a acao desejada do destinatario.

Defina tamanho final, orientacao, lados e formato da dobra.

Explique a distribuicao: folheto, insercao, expositor, mala direta ou uso em evento.

Forneca a arte, o texto final e uma matriz de versao/quantidade.

Identifique a aparéncia do papel, necessidades de escrita e preferéncias de acabamento.

Sinalize requisitos de QR, codigo de barras, cupom, conteudo legal, postal ou regulamentado.

Declare embalagem, agrupamento, intercalacao, etiquetas e destino de entrega.

L1 O O O ) Oy O O

Solicite prova, amostra ou revisao de teste para necessidades criticas de aparéencia ou uso.




Compromissos técnicos e salvaguardas

Os compromissos tecnicos e comerciais finais
exigem cotacao,
revisao da arte e do material

antes da aprovacao da producao.

Restricdes de conteudo: este briefing estabelece uma estrutura, mas nao implica garantias quanto a adequacao postal, resultados especificos de cor,
precisao da dobra, quantidades minimas, precos, prazos ou conformidade legal. Todos os requisitos criticos exigem testes fisicos.



